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Il coolhunting & un inmovativo strumento
di marketing che, bosandasi sull'asser-
vazione del contesta sociaculturale, per-
meite di tradurre i risultati delle ricerche
in trend futuri. Mell'articolo i spiega come
dall'analizi  dell'archetipo & metatrend
dell'albero sia stato possibile individuare

un'opplicozione cosmetica di tendenza: i

prodotti stick per il wiso.

Introduzione

Il coolhunting

come metodo di ricerca

in cosmetica

Il coalhunting & una strumento di marke-

ting laterale che si basa sull osservozione

delle tendenze e dei madelli culturali emer-

genti in vari settari: arte, design, moda,

media, fine alla cosmetica. E un approccic

di ricerco opplicata, di matrice osserva-

rionale, non stondard, pseudoscientitica

e longitudinale, il cui oggetta & cid che &

“cool” (1)

Le metodelogie spaziano tra:
incursioni efnogrofiche:  indagare  nel
contesto naturale la cultura centem-
poronea, dove | gruppi umani vengano
studiati nella lore fotalita cognitiva,
fisica e offettiva e all'interna del lore
habitat;

* indogini psicologiche: roccolta di intor-
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maziani di fipo psicologico in relozione al gruppo sociale sul guale si stanno condu-
cendo ricerche per comprenderne | comportamenti e le reazioni a eventi attuali che
determinana il sorgere di pensieri di tendenza;

+  opprofondimenti iconogrofici: ricerca di immagini a sostegno dell'analisi coolhunting

con rimandi alla cultura di riferimento.

Il ruolo e I'attivita del coolhunter

Analizzare l'evoluzione delle abitudini delle persone, intercettare le passioni e i piaceri
dell'uoma di oggi ma anche dei suni desideri futuri & il lovore del coalhunter.

Il coalhunter & un indagatore dei cambiamenti del gusta della sacietd che segue il montra:
"loddowve c'@ un grande flussa di persone comuni si annida il germe di una tendenza”. |l
coalhunter &, quindi, la congiunzione astrale pertetta tra l'idea e gli scoffali della grande
distribuzione copace di creare uno busscla che erienta il sistema di valari estetici delle

varie fasce di consumatari patenziali.

Il coolhunting applicato al comparto cosmetico

Il coolhunting si attesto essere un innavative metodao di ricerca applicabile anche al set-
tare della cosmetica, che si pone I'obiettiva di creare un immaginorio d'avanguardia che
rappresenti l'azienda e ratforzi la sua identita sul mercata.

5i compone di una serie di aftivita: sul campo per individuare i segnali fecolai di tendenza
e olla scrivania per rielaberarli attraverse la semictica, | media, lo generazione, gli spunti
intellettuali.

Stimali e osservazieni diventana meedboord e report preziosi. Dall'incrocio di dati raccolti

nosce, poi, un quadro di tendenze estetiche, consume e comunicozione che definiscona




le strotegie camunicative e di prodatio

dell'azienda (2)

Dagli archetipi
al beauty

Gli archetipi, simbeli studiati nel coolhun-
ting, sono il dizionario della realté; torme
e immagini che la mente umana riesce a
decifrare senzo spiegazioni @ congscenze
pregresse. O sequito verra illusirata come
accade & quali sono le relazioni tra i di-
versi elementi,

Archetipo dal greca antica significa “im-
magine'' . E un made condiviso di com-
prendere concetti e leggere la realta.
Ogni archetipo si pud collegore o guattro
motivazieni umane: appartenenza, stabi-
lité, indipendenza e cambiomenta,

Si tratta di un simbela innato dell'incon-
scig che da formn a una memoria col-
leniva depositaria di esperienze dellin-
tera umanitd, Lo sarpresa, guindi, & che
passato e future sene gia dentre dinoi e
come diceva il brillante Jung “Chi quarda
tuori sogna, chi guorda dentra si sveglial”
(3).

Larchetype branding & lo discipling che
studia come brand, vicini ai consumatari,
interpretine archetipi nei quali rispec:
chiarsi. Per esempio: per Lega & il crea-
tare, per Apple i| mage, per Victoria Se-
cret l'amante e cosi malti altri

Tensiane psicosociali-emozione e catarsi
sona le tre regale sequite da un brand per
rappresentane le starie delle persone at-
traverso gli archetipi e rafforzare la brand
identity (4]

Anche nello cosmetica sono diventati ag-
getto di ricerca perché aiutano nell'analisi
e nello sviluppo di prodotti, permettono di
costruire un pante di comprensione tra il

brand e il pubblice (Fig. 1),
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hanna rivelate come la moda, il design e
l'orte abbiono usate gli archetipi per roc-
contare qualcosa,

Alla fine del 2020, a poche seftimane
del'anne nugve, le intuizioni raccelte ri-
cordovane fonte una fomoso stario bi-
bBlica, La Melas di Enze Mari la Grande
Madre e la femminilita, il Serpente di
Toilet Paper il potere della guarigione &
liberazione da un male escuro, lo Mano
il bisogno di umanita e di scoperta dell'i-
gnato nei giorni contoctless e [Albero di
| ouiz Vuitten la vita & l'asse intomo o cui si
organizza |'Universo che si rigenera conti-

nuarmente (5] (Fig. 2], Nel moodboard le

totegratie scattate in negazi nel quadrila-
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Cionerete wellness

tere milanese e alla Triennale

che testimaniona la ricerca
sul campo,
A distonza di 2 anni, si ha la
canterma della laro credibi-
s\ litg nella societd & di quanta
abbiono influenzate (oncora
aggi) i consumi e la scelta dei
pradotti.
In ambite cosmetico sona
stati ispiraziane di fermule in-
navative, sugaerimenti di ma-
terie prime & idee di prodoi.
La collaborazione costante
can i formulatari ha  per-

messo, inftatti, di individuare
gli input pid interessanti, tra-
stermonde cosl la ricerca da astratta a

cancreta (6],

Albero: da archetipo o
metatrend

Lalbers a livelle archetipice cannette | due
mandi, Terra & Paradiso, ed & immagine di
un praocesso di crescita dellumanita. Esse
& il pratagonista assaluta tra gli archetipi
analizzati, nvelandasi, infani, anche me-
tatrend,

Metatrend, dol greco ueta significa "poi”
e "pltre” & indico cambinmento e tra-
stormoziene, Nel casa del coolhunting
un cambiamente che cousa un cam-

biamente che pud emergere da ambiti

el Olsse
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diversi coprenda pid temi influenzande
i micra- ¢ macratrend, 5 ovvicing alla

metalisicn che cerca di dare una splega-
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zione alle couse primarie della realtd, del
monde ¢ della vita umana (i trend) indi-
pendentemente da qualsiasi data dell’s-
sperienza

Per individuare il metatrend vengona uti-
lizzati | doti della realid insieme o guelli
dell'infuizione, raccalti in varie disci-
pling: Filosofio, Scienza, Arte. La riela-

boraziens, peoi, dei segnali raggruppati

dall'Osservatorio, ha permesse di defi-
nire il presente come "UEra dell'Albere”
(7] (Fig. 3}

Le parole chiave:

lo spirito del metatrend

Le parale chiove sona l'anima del meta-
rend e oiutans o copire le dinomiche, |
sentimenti, | bisagni e le atmastere che
la coratterizzana, detinibili come la foto-
grafio dell'attualitéa,

Lo lore presenza nel sentimenio culiurale
come: testate giornalistiche, pubblicita,
descrizione di prodetti, erazioni palitiche,
talk shew fina a discarsi tra colleghi, le
troefarma in concett] su cui & inferessonie
indogare (Fig. 4). La loro veridicita & te-
stimaniata dalla copacitd di descrivers
contemperansamente le  caratteristiche
evidenti dellAlbera sia della quetidianitg
in eul viviama. Sono, dungue, la prova ul-
teriore dell'seistenyn del meteatrend (B,
Maturalia lintesa come natura fanta-
stical, spiritualita, coesistenza, umarnizza-
zione, lenfezza, resilienzo, feeling ed equi-
libre sano le otie parcle chiove collegate al
metatrend @ archetipa Albero. Equilibric,
¢ stota scelta per lapprofendiments de-
seritto disequito (Figg. 5 e 6).

LE PAROLE CHIAVE DELL' ARCHETIPO
ALBERO PER LA COSMETICA

CHERVATORIO RRICACLID

Fll.]lllrll & | .-|||||||||'|||r chiave eijale :J"'ll':||r||||||.|"q.l-r|||||r| la easmehen

22 » Cosmetie Techna

Albero ed equilibrio

Se ¢ una cosa che mette tutti doccorde
& il profands sensa di salidité @ alls stesse
tempe equilibrie che camunica un albera,
Rami ¢ radici, appaiona in perfetta ar-
mania, come || ciele e la rerra. Le foglie e
i frutti tendene verso l'aldila, le radicl sana
solde ollo Madre Terro.

Questa  Immagine rappresenta | due
mandi, Metaverse & Realtd, da cul en-
frigma & usciama, nel'universe inferma-
tiee, con la facilita di un click,

Travare la giusta callacazione, tra quest
due mondi, & sempre plo un miraggle.
Questa ricerca di equilibra, ¢ una ne-
cegsitt del'uoma postrmoderna a cui i
pradett| & le stle di vita cercheronne di
rispanders

Lessere umano dei prossimi anni, infath,
spirandasi all'archetipa dellalbera, aved
bisegna di rovare un selide 1O che bilanei
metaforicomente chiemao @ radicl senza
perdersi nella fluiditd del nosira tempa
Lassenzo di permanenza ¢ | cantinui cam-
biamenti, irfatt, hanne create disagie,
E comparse un senfimenta di malessere
nel riguardi delle propria identitd oereo e
inconsistente, che sfugge al contralle fa-
cenda sentire il seggette shagliate per la
societt [9).

Quante & aumentata lo sofferenza psice-
legica? DI quante lo spirito & & allenta-
nata dal propria corpa? Qual & lNmpor
tarza del carpa quande un avatar asselve
bene la suo tunziene? (10},

Lassenza di qualcesa, secondo la legge
di mercate, crea desidere attivands bra-
maosio per reggiungere leggetta deside-
rato,

Lo chimera ombita, dungue, sord tuito cié
leqaota al benessere in senso concrata, La
cancrete wellness & alle porte,

Concrete wellness, la
nuova forma di equilibrio
L'Cvest del Mando scavalea I'Est per ri-
cercare una prapria identitd sul plane pid

mntime,



Gli eventi attuali richiedons una persona
lité reboot, se non si vuole perdere cid che
si era e cid che sarema, o partire do come
gli cccidentali attraversane la vita: in equi-
libria?

Aldile del'Oceana, infatti, ¢ si inter
rogao su che cosa veglia dire weltness, un
termine moderna con radici antiche che
racchiude in s& una visicne alistica, tip
camente orientale. Ora, perd, siimmerge
in acque fresche, quelle degl Stat Unit,
per nemergere con pid voglio di osare

rispetto al EII_"'I FRata 1II '}i_'\-l LEviarte

Mella terra di Hellywoad in cui i segni
8¢, inseguiti con tenocia, diventang re
alta, questa ambizione @ gia nell'aric. E
"Eurepa? Osserva e impora. || Glabal
Wellness Institute definisce wellness uno
stile di vita "active pursuit”, le cui scelte &
azieni inseguano una direzione, la ricerca
costante di un selide nuovo equilibric in
cul gal dimengiom s incantrans: hsica,
mentale, emativa, !-»;JIII‘-lJl:ll.'. saciale, am
bientale (10)

E perché |'Ovest avanza? La sua praticita

e tangibilita al limite delleccesse, quel

Loonerei '.-l':||'.| 1

senso di timeless, per esempio, di alcuni

brand come Ralph Lauren & Tammy Hil
1||_J-, f, mai diversi da 6 stessi I'-'.'l:fl- anni, 2
cigs che cenquisia
Stone age

segnali dello zeitgeist, lo spirite del
tempe, erana chiar luna mela, un ser
pente, una mano e un albera) ci siamo la
sciati alle spalle un sistema e cra & tempo
di ricastruire un nuovn mondo
‘Juali saranno, allera, i bisogni beauty
n era post-opocalittica? Tattilita con la
pietra come simbola.
E cia di cui @ fatta la Terra: solida came la
realtéd che vorremma, irregalare come la
ricerca della spiritualita, ricca di memorie,
che condizionona la mente ma che =i pos
SON0 Npregrammane per iravare un nugve
equilibric.
Le atmostere Mad Max delle installazioni
del visionoria Lionel Jodot e lo galleria
Studio Pape, durante il Fuarisolone 2022,
nig SN0 Un asseggio: un vere manuale di
struzioni del re-inventarsi JAA vita in per

tetto stile Burning Man (11} (Figg. 7= 8).

Un concreto

benessere che parla

di ho-oponopono
Heo-oponopena, cosi lo chiomenso alle Ha
wail, luogo dorigine, ¢ una vera terapia
d'urte che mira o "rimettere le cose al laro
posto, prima con sé e, pai, nella comunita
generando un concreto benessere psicofi
SICO.

lale pratice ancestrale ¢ attuata nells
poepolozioni dell Oceano Pacitice, per
sclvera i conflitti e facilitare processi di i
canciliazione. Oggi, & tea le parale pit go
aglate, e s traduce inun semplice mantra:
“Mi dispicce, perdonami, grazie, fi ama’
indirizzate o pulire memorie, conflitti & n
sentimenti che pregiudicana il propria wi
vere (12)

| mantra ripetuta con profandita e censa
pevelezza in qualsiasi momenta della gior

nata, infatti, vuole richiamare l'attenzione

+23
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al propric "io interiore” sottclineande che
la propria percezione del sentire il monde,
nasce do dentro e percid, per stare bene,
dovrebbe essere pid "pulite”, priva di pre-
giudizi e memorie sofferenti. Ho-opene-
pono rispende ollo necessita psicelogica,
in questa era di brutti ricordi, di eliminare
quel che non serve pid e che impedisci di
“wedere” lucidamente.

La cura del corpa e della mente divente-
ranngo cenfrali, odottondo nuove regole
che richiamearanne un illuminisme” il cui
segnale empirico, perd, soronno i sensi,
intesi come sensozione e alttidabile stru-
rmento di weritd. Cid che sento e tocco &
anche verc.

Equilibric descrive perfettomente guesto
sentimento che sto emergendo nello zeit-
geist, in cui l'orchetipe dell'olbero @ sinc-

nimo anche di stroordinario concretezza.

Applicazione
cosmetica:
I'esperienza
dell’azienda

n ambite cosmetico, la necessita di can-

cretezza, di sentire e toccare | prodatti ha
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condotte alla formulazione di predotti in
tormaote stick anche per il viso, prodotti
gidl diffusi sul mercoto orientale.

La tormulazione di questi stick, rispetto
oi pit noti prodotti per le labbra, deve es-
sere pid leggero, menc grosso e ceroso,
di facile stesura e buona scorrevolezzo.
Cueste determina uno scelta accurata di
burri & cere a diversi punti di tusiane, che
diongo struttura al preparate e che creino
una coscata di emollienza, come per
esempio le cere sintetiche polietileniche
o diversi grodi di polimerizzazione {carat-
terizzate do punti di fusione comprese tra
EO"C ei 100 2C).

Mel compo dello ricerco coolhunting
nellambito del concetto di wellness, &
stata messa in luce ['esigenzo di unao pro-
tanda consopevolezza intericre (deep
awarness] che mira o ripulire sé stessi
da vecchie memarie per ricominciare.
Clueste si rispecchia anche in un tratta-
mento di pulizia e rinnovameanto este-
riare.

Lo conferma di questo bisogno & pre-
sente anche nel Beauty Report relativa al
2022 pubblicate do Klarna, studio rap-
presentativo condotte in collabarazione

con l'agenzia diricerche Dynata con altre

.
Per genitile

bhbrica Mecchi Bamanzate fiekers. B sats &

4000 porteciponti da tre Poesi {Spagna,
Italia e Francia), di cui 3000 denne 113).
Mello studic viene evidenzinto un au-
mento dei predotti per la cura della pelle
e, in particalare per gli infervistati italiani,
a prionta & sentirsi bene nella propria
celle.

Dallonalisi di guesti due kisogni si & arri-
wati alla fermulaziene di stick scrub, con
proprietd detossiticanti, puriticanti e an-
tiossidanti

Sone state percié ricercate materie prime
utilizzabili in questo progetto, che devona
essere liposolubili, in polvere o liquide e so-
prattutte termostabili, considerato il pro-
cesso praduttivo.

Tra gli attivi in pelvere per gli scrub pos-
50N0  essers

impiegote materie prime

con ozione meccanica come Sucrose e
Hydrated Siliea,

Meqgli stick detessiticanti, gli antiossidanti
possono essere impiegati come materie
prime microincapsulate dawe 'attivo & sta-
bilizzato & veicalato in matrici anidre.

Lo struttura di quest'ultime & costituita da
un niuclea, dove viene incapsulote lattive,
e un guscio costituite do pelimeri solubiliin
acgua. Mel caso delle strutture in pelvere

i ha un primo incapsulato, che costituisce



il nucleo di un secondo incapsulato a sua
valta ricoperto do un guscio liposalubile
e termaostabile. || meccanismao di riloscio
awviene sia per azione meccanica che per
contatte con umidita della pelle (TEWL).
| vantoggi seno molteplici perché questa
tecnologio permette di formulare attivi
idrofili in formule onidre e solide e miglio-
rare la stabilita sia cll'essidazione che alle
alte temperature. Inoltre, & possibile in-
copsulare attivi differenti in diversi sistemni
nuclea-guscio oftenendo cosi rilasci in
tempi diversi.
Esempi sano:
* lacido salicilica microincopsu-
late (INCl: Hydrolyzed Corn Starch
Crictenylsuccinate Cocamidopropyl
Dirnethylamine, Synthetic Glyceryl Ste-
arate Salicylic Acid) che svolge azione
cheratalitica, comedalitica e batterio-
statica;
« witamine C &

(IMCI:

G‘c1en:,r|su|:ci nate,

E microincopsulate

Starch
Acid,
Hydrated Silica, Tocopheral) dalle note

Carn

Hydrolyzed

Azcorbic

proprietd antiossidanti e antioging.

Della gamma degli attivi liquidi fanno
parte: estratti oleosi (di cui @ fondamen:
tale accertore lo termastabilitd), esteri,
alcani, ali naturali termastabili, che pos-
sono contribuire, oltre oll'efticacia delle
stick anche al sua effetta gloss ¢ matt a
secondo del lero indice di ritrazicne.

Tro gli oli noturali termaostabili con alte
indice di rifrdZiane troviamo per esempic
alie di pemodoro (Solonom  Lycoper-
sicurn Seed Oil) e olio di opuntic (Opuntia
Ficus-Indice Seed Oil} ehe conferisconag
un effetto glozs alla stick, mentre alcani
di origine naturali con catene o diversa
lunghezza con basse indice di rifrazione
(C9-C12 Alkane, C15-19 Alkane, CI13-14
Alkane) conferisca allo stick un finish pid

apaca.

Lltimo aspetto per questi prodatti & l'im-
portanza della texture del pockaging.
Mell'analisi senseriale di un'emulzione, il
prima approccio @ la volutozione dello
consistenza della crema attroverso il pre-
liewa, quella che viene denominoto “pick
up’, @ cui segue lo stesura della crema,
"rub out”.

Mei prodotti stick guesti due paszoggi
sang molta influenzati dal packaging che
si fiene in mono & si tocen sio duronte il
“prelieve” che durante la stesura del pro-

dotta, conferenda sensazicni tattili.

Conclusion

La ricerca coolhunting ha rivelata I'arche-
tipa & metatrend dell'alben come simbalo
della sacietd attuale.

Laolbero guiderd i bisogni tuturi connessi
alla neressitas di trevare un snlida o che
biloneci metafaricamente chioma e ra-
dici senza perdersi nella fluidita di questa
tempao. Valorn e condizioni saranna da ri-
cercare permanentemente nella guotidia-
nité attroverso wn esercizio continuativo di
conzapevolezza.

Una vera terapia d'urta che mira a “rimet-
tere le cose aol loro posto”, prima con s5é
stessi e, poi, nella comunitd.

Pulirsi eliminando quel che non serve pil
e che impedisce di "vedere” lucidamente,
una necessitd psicolegico quonte mai
contemporanea, in umepoca che ha me-
mofia di tanti brutti ricardi. Limmersione
nello zeitgeist e nel percorso di ricerca ho
individuate came trend cosmetica la ne-
cessitd di un benessere concreta, pratico,
tangibile. 5i &, infatti, assistita alla fine di
un mondo losciondosi alle spolle un si-
stema. E tempo di ricestruire e il domani
chiede un nuova mindset.

| bisogni beauty, guindi, in ero past-apo-

calittica soranno essenzialmente lo tat-

Concrete wellness

filitd, con la pietra come impartante sim-
belo in guante selida, come la realta che
si desidererd.

Le evidenze rilevate nelle ricarche del 2020
e confermate anche dal Beouty Report
2022 di Klama sono state fonte di ispi-
razione per lo sviluppo di formulazioni in
stick che incarnano le urgenze del domani:
solidita e tongibilit. Lesigenza, invece,
di uma deep owareness interiore, si ritrova
in trattomenti per usa esterno quali, per
esempic, cosmetici per il viso con funzioni
detossiticanti e purificanti.

Questa é la concrefe wellnass,
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Summary:

Coolhunting is an innovative marketing tool. It observes socio-cultural contexts
making it possible to translate research results into future trends. This article
explains how an up to the minute cosmetic application (stick skincare products for
the face) has been developed, thanks to an analysis of the archetype and
metatrend of the tree.

COOLHUNTING AS A METHODOLOGY IN COSMETICS (Introduction)
Coolhunting is a marketing tool based on the observation of emerging trends and
cultural models across various sectors: art, design, fashion, media and even
cosmetics. It is an applied market research method, a non-standard,
pseudoscientific and longitudinal observation model, focusing on all that is cool. (1)

It's methodologies range from:
 ethnographic techniques,

* psycological studies,

* mindset evaluations,

* iconographic insights,

Analysing changes in people’s habits, intercepting the passions and pleasures of
people today, as well as their aspirations for tomorrow, is all in a day’s work for a
coolhunter.

What about coolhunting in cosmetics? Coolhunting, is an innovative research
method whose objective is to create a state of the art image that represents a
company and strengthens its identity in the market. A coolhunter creates a
compass that indicates the direction of the system of aesthetic values in various
groups of potential customers.



Which analytical tools are used? Firstly, there is field work to identify codes and
secondly, desk work to study these codes using semiotics, media and
generational and intellectual insights. Ideas and observations, become
moodboards and indispensable reports. Data cross-referencing, provides a
picture of aesthetic trends, consumption and communication that define the
communication strategies of a company and its product. (2)

FROM ARCHETYPES TO BEAUTY

Coolhunting meticulously studies the world of symbols, identifying objects and
shapes that appear to have a double meaning and hide a message that the
human brain, is surprisingly, able to decipher. How is this possible? We could say
that it is all down to the archetypes, the dictionary of our reality.

The word archetype from Ancient Greek means “image”. It is a common way of
sharing concepts and reading reality... Each archetype can be linked to four
human motivations: belonging, stability, independence and change.

An archetype is an innate symbol of the subconscious that gives shape to a
collective memory warehouse of all of humanity's experiences!

What is surprising, however, is that the past and future are already inside us and
as the brilliant Jung once said ‘Who looks outside dreams, who looks inside
awakes!” (3)

How is all of this linked to cosmetics? Archetypes help in the analysis and
development of a product, to build a bridge of understanding between a brand
and its demographic... Archetype branding, in fact, studies how brands with a
close connection to the consumer, interpret archetypes of which they are a
reflection!

For Lego it is the Creator, for Apple the Magician and for Victoria’'s Secret the
Lover, to give just a few examples. (fig. 1)

Psychological-social tension, emotion and catharsis are the 3 rules brands follow,
to represent the narratives of people by means of these archetypes to reinforce
a brand's identity (4)

ARCHETYPE WATCHING

The streets of Milan, immersed in the zeitgeist, have shown how fashion, design
and art have employed archetypes for narration.

It was the end of 2020, with the New Year just a few weeks away, when insights
notably referenced a famous biblical story...



Enzo Mari's Apple, the Great Mother and femininity, the Snake by Toilet Paper,
the power of healing and deliverance from evil, the Hand, the need for
solidarity and the discovery of the unknown during the days of social
distancing and the Tree by Louis Vuitton - the life and axis around which the
Universe arranges and perpetually regenerates itself (5) (fig.2)

In just over 2 years their credibility in society has been confirmed, as has the
extent to which they have influenced consumption and product choice even
today.

In the field of cosmetics, archetypes have been the inspiration for innovative
formulas, suggestions for raw materials and ideas for products. Close work
with formulators has allowed for the identification of additional inputs, thus
transforming research, from abstract to concrete. (6)

TREE: FROM THE ARCHYTYPE TO THE METATREND

On an archetypical level, the Tree connects two worlds, Heaven and Earth. It is
the image of a process of the growth of humanity. The Tree is the key player
among the archetypes analysed, and is also a metatrend! This is why we
identify current times as, ‘The Era of the Tree". (fig.3)

One of the projects developed this year by the Bregaglio Observatory with the
Application Laboratory, was to interpret and translate this very ‘cool’ symbol
into cosmetics.

What is a metatrend? Meta comes from the Greek peta and means ‘after * and
‘beyond and indicates change, transformation. In the case of coolhunting it
means a change that causes a change.

A change that can emerge across different sectors and include multiple
themes. It does not yet have a well-defined form and influences the micro and
macrotrends and is extensive. Think of a tide that pushes the waves towards
the beach!!!

It is similar to metaphysics that seeks to explain the primary elements of
reality, the world and human life (trends) independently of any experience
data.

Of course in this case, we are using reality data (trends) together with the
original data of trained intuition (training + information),

The elements under scrutiny to find out what the metatrends are, can be
found in a mapping of thought between Philosophy, Science, Art. (7)



WHAT IS THE SPIRIT OF A METATREND? KEYWORDS

Naturalness, spirituality, co-existence, humanisation, slowness, resilience, feelings
and balance

are the eight keywords that help us understand the dynamics, emotions, needs,
and the key moods, for the emergence of the Tree archetype. (fig.4)

One characteristic of these keywords, in fact, is their abounding presence in the
cultural mood: news publications, advertising, product descriptions, political
speeches, talk shows and without even realising it, daily conversations among
colleagues...This is where the word becomes an interesting concept to study.

Keywords are primarily a photo of current times. (fig.5)

Their authenticity is visible in their ability to simultaneously describe the very
obvious characteristics of the Tree, as well as the everyday lives we lead. They are
therefore, further proof of the existence of the metatrend! (8)

BALANCE AND THE TREE

If there is something that everyone agrees on, it is the profound sense of stability
and at the same time, balance that a tree projects. Branches and roots, appear in
perfect harmony, like the earth and sky. Leaves and fruits stretch outwards, with
the roots firmly steadfast in Mother Earth.

Do these images perhaps represent the two worlds of, Metaverse and Reality, which
we enter and exit with the ease of a click?

The right’ balance for Middle Earth, however, the more personal and true terrain
that lies between an individual and the outside world, is a mirage, a necessity for the
post-modern man that products and lifestyle aim to respond to. There is a yoga
position, called the tree, in fact, that symbolises human growth, ‘the tree that is in
us” that, interestingly, is very difficult to do if you can't find your centre.

It might be a little spiritual to grasp but those on track with future trends, will see a
desire for concreteness as a priority. Humans over the following years, inspired by
the archetype of the tree, will need a very solid ‘ME’' to metaphorically balance the
canopy and roots without losing themselves in the fluidity of the present.

The absence of permanence combined with continual change, has, in fact, brought
about a sense of ill ease. A self- identity that is aerial and inconsistent, has caused
feelings of discontent, to the extent that individuals feel excluded from society.



When did psychological suffering increase? How far has the spirit distanced itself
from its own body in an extreme dualism? What value does the body have when a
pixar composed avatar perfoms its function perfectly well

If absence is the same as presence, all that remains to say is...we need CONCRETE
WELLNESS!

CONCRETE WELLNESS, THE NEW FORM OF BALANCE

The Western world overtakes the East in the search for its own identity on a more
intimate level.

Current events demand a reboot type of personality if we don’t want to lose what
we were and what we will be, starting with how Westerners go through life - in
balance?

On the other side of the Ocean, in fact, people ask themselves what wellness,
means. It is a modern term with ancient roots that embodies a holistic vision that is
typically oriental. Now, however, we delve into the cool waters of the United States,
to reemerge with a greater desire to take risks, compared to the land of the rising
sun. In Hollywood, where dreams, if pursued with determination, become reality,
this ambition is already in the air. What about Europe then? Observe and learn.

The Global Wellness Institute defines wellness as a lifestyle - an ‘active pursuit’,
whose choice and actions have direction, the constant search for a solid new
balance in which six dimensions meet: physical, mental, emotional, spiritual, social
and environmental (12)

Why is the West progressing? Its practicality and tangibility bordering on excess and
that sense of timelessness. Consider brands like Ralph Lauren and Tommy Hilfiger,
that have remained unvaried over time. These are the factors that become
paramount, when, like now, certainty and conviction crumble.

‘Feel good’ rituals will become easy and intuitive and regrettably, to keep things
simple, they will be lacking in fascinating astrological connections! Simple doesn't
mean mundane but a combination of priorities, in terms of values, and this will be
reflected in cosmetic products too.



STONE AGE

Spectators of the end of an era please note, the signals of the zeitgeist were clear
- an apple, a snake, a hand and a tree. In the background a system still remains
but now it is time to rebuild!

In the post-apocalyptic era what are the beauty requirements? Tactility, with stone
as a symbol?

Why stone?

This is what the Earth is made of. It is solid like the reality we so desire and
irregular like the search for spirituality. It is rich in memories, that condition the
mind, but can be reprogrammed to find a new balance.

The Mad Max atmosphere of the installations by the visionary Lionel Jadot, during
the Fuorisalone 22 in Milan, gives us a taste: a real instruction manual of
reinventing a life in perfect Burning Man style! (13) (fig.7)

A CONCRETE WELLNESS THAT PROMOTES ‘HO-OPONOPONO’

In the same way we are responsible for the planet’s survival, in a very real sense,
and events are testimony to this, the rise in sea levels, climatic changes and
conflicts, we are also responsible for everything that happens in our lives through
conscious actions that create personal harmony.

Values and conditions should be continuously sought after in our everyday lives by
means of a daily exercise in awareness, or ‘ho-oponopono’ as the Hawaiians call it.
This is a type of shock therapy that aims to ‘put things back in their place’, firstly
on a personal level and then for the community as a whole. It is an ancestral
practice of populations in the Pacific Ocean aimed at purging memories and
resentments that compromise our lives.

Purging oneself to eliminate what isn't needed anymore, as it impedes ‘seeing’
clearly, is a psychological necessity, particularly relevant today, in this era of
negative memories... (15)

Do we need to be more self-owned to get a clearer understanding of what we
have inside us? Maybe. Most certainly the intention mustn’'t be to confine those
extraordinary moments to spiritual or philosophical quests (hermits in the
Himalayas?! Retreats in Tibet in monasteries for monastic experiences...). These
are fleeting moments and find no place in daily life.



The extraordinary, in fact, will be stony and tactile like the Earth, in other words
simple and approachable.

A reference to the Great Mother, couldn’t not be an overriding factor in beauty too!

Care of body and mind will become key, adopting new rules and offering chances for
expression that resembles an enlightenment, this time, with the senses as its
empirical signal.

Where can we find all of this? In the key word ‘balance’, that perfectly describes one
of the waves that rides the zeitgeist in which the archetype of the tree is synonymous
with extra-normality and concreteness.

COSMETIC APPLICATION

In the field of cosmetics the demand for concreteness and certainty, of something to
feel and touch, is expressed in an increase in the R&D for solid products including
stick formats.

So itisn't just a question of sticks for lips. Skin care has also embraced this new
format.

The formulation and texture of end-products for the face, are essentially different
from those for lips. The surfaces of lips and face differ from one another. Alip’s
stratum corneum, called the pseudo-mucous membrane, has keratinocytes that are
only partially cornificated and have neither a stratum granulosm nor a stratum
lucidum. The skin's stratum corneum has 15 to 16 cell layers whereas lips only have 3
to 4. This makes lips more vulnerable to weather conditions and dehydration and
means they need products that are extremely moisturising and nourishing (16).
Stick products for the face have to be lighter, less greasy and waxy, easy to apply
with good ease of movement. Waxes and butters with different melting points that
provide structure and create a waterfall of softness, like for example synthetic
polyethylene waxes with different degrees of polymerisation (melting points from 50
°C to 100°C) have to be selected appropriately.

Our field of research indicates a need for a deeper inner awareness that is reflected
in a slow external treatment, in the sense of being “done well”.

This analysis has resulted in the quest for and formulation of actives for scrubs as
well as detoxifying, purifying and anti-oxidant products in stick format.

Sticks are anhydrous formulations, that come under the water-free category, and
therefore require fat-soluble actives in powder or liquid form, since the productive
processes have to be thermally stable.



Among powder actives for scrubs, raw materials can be used that have a mechanical
action, like Sucrose and Hydrated Silica.

In detoxifying or antioxidant stick formats, micro-encapsulated actives can be used,
where the active is stabilised and dispersed in a water-free matrix. During use,
release occurs due to the mechanical action when contact is made with moist skin
(TEWL).

Examples include microencapsulated salicylic acid (INCI: Hydrolyzed Corn Starch
Octenylsuccinate 45.00 - 50.00 125109-81-1 - Plant Cocamidopropyl Dimethylamine
25.00 - 30.00 68140-01-2 268-771-8 Plant, Synthetic Glyceryl Stearate 15.00 - 20.00
11099-07-3;123- 94-4;31566-31-1 204-664-4 Plant Salicylic Acid ) which has a
keratolytic, comedolitic and bacteriostatic action. (18)

Vitamin C and E micro-encapsulated, (INCI: Hydrolyzed Corn Starch
Octenylsuccinate, Ascorbic Acid, Hydrated Silica, Tocopherol ) with known
antioxidant and anti-aging properties.

This patented technology provides for double encapsulation, the actives are
contained in sub. Microspheres with a diameter of 0.1-2 microm and then re-
encapsulated in wider microspheres.

The range of natural liquids comprises both oily extracts, whose thermal stability
must be assessed, as well as esters, alkanes, thermally stable natural oils, which can
contribute, not only to the effectiveness of the stick, but also to its gloss or matt
effect, depending on its refractive index .

Amongst natural oils that have thermal stability and a high refractive index, we find
for example, tomato oil or opuntia oil, that give a gloss effect to the stick, whilst
alkanes of natural origin with a chain of different lengths, with a low refraction index,
give the stick more of a matt finish.

Here we come to the importance of the packaging's texture.

In the sensorial analysis of an emulsion, the first step is an evaluation of the
consistency of the cream through sampling, called a “pick up” followed by applying
the cream, “rub out”. In stick skin-care products these two steps are highly
influenced by the packaging that you hold in your hand, which you touch, during
both the “sampling” and application of the product, conferring tactile sensations.



CONCLUSION
Coolhunting research has revealed the archetype and the metatrend of the tree as
a symbol of society.

The tree will guide our future requirements for finding a solid ‘ME' that
metaphorically balances the tree canopy and roots without losing the fluidity of the
moment. Values and conditions need to be continuously sought after in daily life
through a daily exercise of awareness. This is a type of shock therapy that aims to
‘put things back in their place’, firstly on a personal level and then for the
community as a whole.

Purging oneself to eliminate what isn't needed anymore, as it impedes ‘seeing’
clearly, is a psychological necessity, particularly relevant today, in this era of
negative memories.

Which cosmetic trend has been identified through research and immersion in the
zeitgeist? A need for concrete wellness that is, practical, tangible and timeless. In
truth we have witnessed the end of a world leaving behind a system. It's now time
to rebuild. Tomorrow calls for a new mindset.

Beauty needs, therefore, in the post-apocalyptical era will essentially be tactility,
with stone as an important symbol since it is solid, just as the reality that we so
seek.

The evidence recorded has served as a source of inspiration for the development
for formulations in stick form that embody the urgency of tomorrow for solidity
and tangibility.

The demands on the other hand for a deeper interior awareness, is found in
treatments for external use, like for example, cosmetics for the face with detox and
purifying functions.

This is concrete wellness.
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